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1.	重視される背景

企業がスポーツマーケティングを重視する背景
には、スポーツが大前提として、生活者に感動を
与えられる共感力の強いコンテンツであるという
ことが挙げられる。
日本で今日のようにスポーツマーケティングの
重要性が注目されるようになったのは、1964 年に
開催された東京オリンピックの影響がある。これ
をきっかけに国内のマスメディアが発展し、スポー
ツ放送の増加によって生活者がスポーツに注目す
るようになると、企業もスポーツをマーケティン
グに活用するようになり、大会をスポンサードし
たり、試合中継の合間に CMを放映する企業が増
えていった。
また 1990 年代に入ると、J リーグの開幕や人気
漫画の影響もあり、スポーツに慣れ親しむ生活者
が増加。健康志向の高まりにより、生活者がスポー

ツやフィットネスに積極的に取り組むようになり、
スポーツ関連商品やサービスの市場が拡大。これ
により、スポーツマーケティングが企業のブラン
ド戦略において重要な役割を果たすようになって
きたのである。
一方で、地域特有のスポーツイベントやチーム
を活用し、地域活性化や観光振興を図る取り組み
も増えている。
さらに 2000 年以降、インターネットや SNS の
普及により、スポーツコンテンツの配信やファン
との交流が容易になってきたことから、企業がス
ポーツを通じて広範な消費者にリーチできるよう
になってきたことも、スポーツマーケティングの
重要性が増してきた一因と言える。
生活者の心理を利用する新たなマーケティング
手法として、スポーツマーケティングはますます
重視されてきている。
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■図表　日本における 20歳以上のスポーツ実施率の推移

出所：スポーツ庁 ｢スポーツの実施状況等に関する世論調査｣

※H27 年度と 28 年度の間は調査方法に変化があったことから点線としている
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2.	スポーツマーケティングの効果

①ブランドの認知・イメージの向上

スポーツマーケティングを行う一般企業が最も
期待しているのは、ブランドやサービスの認知度
アップである。これはスポーツイベントのスポン
サーシップやチーム、選手との提携を通じて、ブ
ランドロゴやメッセージがメディア等で広範囲に
露出されることによる。
また、有名アスリートや社会的に影響力のある
チームとの提携は、ブランドに信頼性や社会的な
信用を与える。特にスポーツが持つ公平性やスポー
ツマンシップの価値観と関連付けられることは、
ブランドイメージの向上につながる。その上で、
アスリートやチームがブランドのイメージを支持
することで、商品やサービスをそのアスリートや
チームを応援する人に対して大いにアピールする
ことができる。
もちろんその結果として、企業収益の拡大にも
貢献するのである。

②広範で的確なアプローチが可能

スポーツは、年齢や性別を問わずに感動を分か
ち合ったり、共感したりできるコンテンツである。
ファンやサポーターとしてスポーツに注目する生
活者も、幅広い年齢や性別の人々が存在している。
そのため特にメジャースポーツでは広範囲にわ
たって、アプローチできる可能性がある。
プロ野球や J リーグなどの国内プロリーグはほ
ぼ年間を通じて試合が開催されているため、競技
のシーズンを通じて、幅広いファンに対して継続
的に接点をつくることができる。例えば、スタジ
アム内の看板広告は、現地での観戦者はもちろん
のこと、テレビ放映を通じて多くの生活者の目に
触れる回数を増やすことができる。

また、競技によっては特定のファン層が存在し、
それによりマーケティング活動がターゲット層に
的確にアプローチできるという利点がある。例え
ば、若年層や特定の地域に人気のあるスポーツに
スポンサーシップを行うことで、その層に直接ア
プローチすることが可能となる。
海外進出を図る企業にとっては、海外に対して
アプローチを行うことで、国際的な認知度を上げ
ることが期待できる。スポーツは国や地域を超え
て愛されるコンテンツである。国際大会や海外で
も放映される競技大会などでスポンサーシップを
行うと、国際映像を通じて国内外の人々の目に触
れる機会がつくれる。
グローバルなスポーツマーケティング展開が、
海外での新たな市場開拓やビジネスチャンス創出
のきっかけとなる可能性もある。国内に対しても、
グローバルな展望を持つことを訴求することで、
競合他社との差別化を図ることができる。

③ファンや地域との関係強化

スポーツの感動や共感を生む力を利用して、企
業やブランドとファンとの強いエンゲージメント
を築くことができる。例えば、特定のスポーツイ
ベントとブランドが結びつくことで、そのイベン
トに興味を持つ人や楽しみにしているファンがそ
のブランドにポジティブな感情を抱く効果が期待
できる。また、SNS での対話、コンテストや投票
など、ファンを積極的に巻き込むことで、ブラン
ドへの愛着が向上する。
一方、地域社会への貢献や社会的活動を通じて、
スポーツチーム等が地域コミュニティとの強い結
びつきを築くことも可能である。これにより、地
域からの支持が高まり、長期的な成功につながる。


